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Music Hungary Szovetség
A magyar zene részaranyanak novelése
Munkacsoporti jelentés

1. Bevezetés

A munkacsoport azt vizsgalta, miként lehet a magyar hangfelvételek részardnyat az alabbi
négy, tomeges elérést biztositd teriileten novelni:

a) hangfelvételek radios felhasznalasa;

b) hangfelvételek felhasznaldsa a zenei streaming piacon;

c) hangfelvételek televizios felhasznalasa;

d) hangfelvételek hattérzenei jellegli felhasznalasa.

A munkacsoport kiindulasi pontként a Music Hungary Szovetség Alapszabalyat vette alapul,
amelynek II. 1. a) pontja szerint a Szovetség célja ,,magyar zene részaranyanak novelése a
hazai radios piacon, valamint egyéb média szolgaltatasokban, beleértve a médiajogi
szabalyok alapjan meédia szolgaltatdsnak nem mindsiild, letdlthetd, korlatozottan letolthetd,
vagy letoltést nem engedd lehivasra hozzaférhetévé tételt megvalositd (Un. streaming)
szolgaltatasokat”.

2. A magyar zene aranyanak novelése a radios piacon
2.1. Helyzetértékelés

2.1.1. A radiozas tovabbra is népszeri platform

A hazai radidzast sokan temették a hazai internetes kultira robbanasszeri fejléddésével, a
valosagban azonban a radi6zas a mai napig nagyon népszerti. Az NMHH altal megrendelt és
a Kantar Hoffmann — M-Meter konzorcium altal készitett piackutatds azt mutatja, hogy az
orszagos napi radidhallgatottsag 2018. ota ugyan 5,8 milliordl 5,5 milliora csokkent (2021.
IV. negyedeévi érték), ezzel egyidejlileg azonban a heti hallgatottsdg 7 milliorol 7,7 milliora
nétt' (2021. IV. negyedévi érték). Ugyanebben az idészakban a budapesti hallgatok szama
mind napi, mind heti szinten érezhetéen novekedett, 2021 végén a févarosiak 63%-a (kozel
egymillidan) naponta, 94%-a (1,4 milli6 f0) hetente hallgatott valamilyen radiot.

2.1.2. A radios piac rendkiviil koncentralt, a helyi radiézas nincs jelen erételjesen, nincs
»Helojatszo” radio

A magyar radiés piac rendkiviil koncentralt, egy-egy tulajdonosi korhoz kothetd. Epp egy
évtizede Osszesen egy orszagos kereskedelmi radié iizemel az orszagban (Class FM, majd
Retro Réadid), amely mellett ugyan jelen van orszagos kozszolgalati konnytlizenei csatorna
(Petofl) és az orszag nagy vagy jelentOs részét lefedd halozatos radio (Radid 1 és Best FM),
azonban igy is csak bizonyos miifajok juthatnak el a szélesebb kozonséghez. Ez a probléma
kiilonosen intenziven ¢érinti a kurrens zenéket jatszd ¢€lozenei és elektronikus zenei
produkciokat, amelyek tobbségét ma szinte semmilyen radids jatszds nem tamogat. A
helyzetet tovabb rontja, hogy az orszagos kereskedelmi frekvenciaval rendelkez6 radié nem
jatszik frissen megjelent felvételeket. Ebben a helyzetben a radidzés csak korlatozottan képes
betolteni azt a multiplikator hatast, amely eredményeként egységnyi befektetés tobb
részpiacon is képes eredményt termelni.

1

https://nmhh.hu/dokumentum/226883/orszagos_radiohallgatottsag_2021_iv_negyedeves_att
ekintes.pdf (15 évesnél idésebbekre reprezentativ felmérés)
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2.1.3. Létez6 kvotaszabalyozas, mentesiilési lehetéségek

A hatdlyos jogszabalyok (Mttv.) szerint a radidk két tipust kvotaszabdlynak kotelesek eleget
tenni. Az elsé rendelkezés szerint a radiok éves miisoridejiik legalabb 35%-at magyar zenei
miivek bemutatasara kell forditani.> Magyar miinek kell tekinteni egyebek mellett a magyar
nyelven késziilt milivet, a magyar szerzo altal irt mlivet, azokat a milisorszamokat, amelyeket
tobbségében magyar eldadok adnak eld és azt az instrumentalis mivet, amely a magyar
kultara részét képezi.

A radiok ezen tul arra is kotelesek, hogy magyar zenei misorszamok éves atlagban legalabb
huszondt szazaléka 6t évnél nem régebben nyilvanossagra keriilt zenei miibdl, illetve 6t évnél
nem régebben késziilt hangfelvételbdl allitsdk 6ssze.” E tekintetben figyelembe kell venni
azokat az 1990 el6tt rogzitett zenei felvételeket is, amelyek hangmindségét digitalis
eszkdzokkel 6t éven beliil feljavitottak.*

A kvotszabalyokat a radiok az 05 és 24 ora kozotti misoridejikben is érvényesiteni
kotelesek.

A kvotaszabalyok nem vonatkoznak a helyi radiokra (a kozosségi besorolasu radiok
kivételével), a kvotaszabalyok teljesitése alol tovabba tartos, illetve allandé felmentés is
kaphat6 az NMHH-t61.’

A kvétaszabalyozas bevezetése hozzajarult a magyar zene aranyanak noveléséhez, azonban
ma mar csak részben alkalmas arra, hogy biztositsa a radids repertoarok sokszintiségét és
frissességét. A kvotaszabalyozas csokkend hatékonysaganak legfontosabb okai:

a) a kvdtaszabalyozds megkeriilhetd az Un. ,,funkcionalis zenékkel”, vagyis a hir- és
interjimisorok hatterében felhasznalt hattérzenékkel. Ha ilyen helyzetekben magyar
zenét hasznalnak fel, ugy a kvota normativ modon teljesiil, ugyanakkor nem
érvényesiilhet a radios elhangzas slagerteremtd ereje, illetve multiplikator hatasa.
(Természetesen fontos, hogy a hattérzenei kataldgus is sok magyar felvételt
tartalmazzon.)

b) a kvotaszabalyozas digitalis felijitdsra vonatkozd szabalya idejétmult és még a
legnagyobb hallgatottsagu orszagos kereskedelmi radié tekintetében is lehetové teszi a
kortars konnytizenei kultara szinte teljes negligalasat.

C) a kvotaszabalyozds nem veszi figyelembe, hogy a radidzéds slagerteremto ¢&s
multiplikator hatdsa szempontjabol szinte teljesen értéktelenek a hajnali és késo esti
1dopontok, ezeket ki kell emelni a monitorozott idészakokbol.

d) nem, vagy csak rendkiviili raforditassal éllapithatdé meg, mely médiaszolgaltatok
kaptak id0szakos vagy tartés mentesitést a kvotaszabalyok teljesitése alol.
e) a kvotaszabalyoknak valé megfelelés hatdsagi ellendrzése kérdéseket vet fel, a

gyakorlat alapjan ugyanis az valészintsithetd, hogy van olyan - akar nagy
hallgatottsagt - radio is, amelyik lényegesen kevesebb magyar/friss felvételt jatszik,
mint amennyit szdmara a kvotaszabalyok meghataroznak.

2 Mttv. 21. § (1) bekezdés
3 Mttv. 21. § (2) bekezdés
4 Mttv. 21. § (4) bekezdés
5 A kvotaszabalyok aloli tartés mentesitést kapott példaul a Klasszik Radio.
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2.2. Sziikséges intézkedések egy éven beliil

2.2.1. Javasoljuk, hogy a kvota-megfelelés soran kizardlag azokat a “konkrét” elhangzéasokat
vegyék figyelembe, amelyek esetén a hangsuly magan a hangfelvételen volt. A
jogszabaly valtozzon olyan mddon, hogy a kvétaszabalyozas szempontjabol a konkrét
elhangzéasokat €s a hattérzenéket kiilon-kiilon kell figyelembe venni.

2.2.2. Javasoljuk, hogy a kvotaszabalyokat a 06.00 és 20.00 kozotti idoészakban és a 20.00
oratol 06.00 oraig terjedd savban is teljesiteni kelljen.

2.2.3. Javasoljuk, hogy a radios médiaszolgaltatok legyenek kotelesek honlapjukon
nyilvanossagra hozni a rajuk vonatkozo — jogszabalyon vagy hatdsagi szerzddésen
alapul6 — kvotaszabalyokat.

2.2.4. Javasoljuk, hogy az €16 koncertkozvetités megvaldsitisara a Médiatanacs irjon ki
infrastrukturalis és lizemeltetési palyazatot.

2.2.5. Javasoljuk, hogy a kvotaszabalyoknak valdo megfelelés szempontjabol ne lehessen
figyelembe venni azokat az 1990 el6tt rogzitett hangfelvételeket, amelyek
hangmindségét 6t éven beliil feljavitottak.

2.2.6. Javasoljuk, hogy a Szdovetség kezdeményezzen egyeztetést a kereskedelmi radiokkal a
magyar zene jatszasra vonatkozd stratégidk megismerhetdsége, ilyen hidanyaban a
vonatkozo stratégia kialakitasa érdekében.

2.2.7. Javasoljuk, hogy a SzoOvetség tartson egyeztetést az NMHH-val a misorkvota
ellendrzés modszertanardl és gyakorlati tapasztalatairdl.

2.3. Sziikséges intézkedések harom éven beliil

2.3.1. Javasoljuk, hogy a jogszabdly a jelenlegi 35% helyett 40%-ra novelje a magyar zenei
tartalmak minimalis aranyat. A szabalyozas feliilvizsgalatanak célja, hogy a kortars
magyar konnylizenei kultira a jelenleginél is nagyobb teret kapjon a radids piacon.

2.3.2. Javasoljuk, hogy a Médiatanacs harom éven beliil teremtse meg egy masodik orszagos
kereskedelmi frekvencia palyaztatasanak lehetoségeit.

3. A magyar zene aranyanak novelése a zenei streaming piacon
3.1. Helyzetértékelés

3.1.1. A magyar piacon jelenlévo fontosabb szolgaltatok és szolgaltatasok, a szerzdi jogi
jogositas helyzete

A vilagon nagysagrendileg 150 kiilonboz0 zenei streaming szolgaltatd miikddik. A hazai
piacon a legnagyobb piaci részesedéssel rendelkezd szolgaltatok a Spotify, a YouTube Music,
az Apple és a Deezer. Szintén jelentds szolgaltatdsnak mindsiil a Bandcamp, a Soundcloud,
illetve az ingyenes YouTube, mint zenei streaming platform. A magyar piacon jelen van
ugyan még a Tidal és az Amazon Music is, de ezek piaci részesedése elenyészo.

A magyar piacon legjelentdsebb streaming szolgaltatok szerzoi jogi jogositasa rendezett,
valamennyi jogosult tekintetében. Alapvetden mas a helyzet a magyar piacon is elérhetd, de
kisebb piaci eléréssel rendelkezd, illetve nem lokalizalt szolgéltatasok, tovabba a kdzosségi
médiaplatformok (pl. a Meta altal iizemeltetett Facebook és Instragram, tovabba TikTok)
esetén, amelyek jellemzden nem rendelkeznek a sziikséges szerzoi jogi engedélyekkel.
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3.2.2. Terjesztési modell, az aggregatorok

Mivel a zenei streaming szolgéltatok kézvetleniil csak a legnagyobb katalogussal rendelkezd
jogosultakkal allapodnak meg, ezért a magyar jogosultak tilnyomé tobbsége kénytelen
valamilyen Un. aggregatort (digitalis terjesztési szolgaltatd) igénybe venni. A magyar piacon
tobb aggregator jellegli szolgaltatast nyujto vallalkozas is jelen van, koziiliik a legjelentésebb
a magyar tulajdonit WMMD ¢és a nemzetkozi hattérrel rendelkezd Believe, messze megeldzve
a tobbi aggregatort, a magyar Dalok.hu-t, a nemzetk6zi The State51-t, a Symphonic-ot,
DistroKidet, illetve a Bandcampet (mely egyedi terjesztési platformnak mindsiil). Alapvetden
kétféle aggregator-modell 1étezik:

3.2.2.1. “Klasszikus” aggregator-modell: Az aggregator sajat feliiletén keresztiil a kiadd vagy
az eldéadd kozvetleniil tolti fel a hangfelvételeket, a feltdltést az aggregator ellendrzi mind
mindségileg, mind a metaadatok® helyessége szerint. Az aggregator ligyfélszolgalatian
keresztiil kommunikal a feltéltovel, jovahagyja a feltoltést, majd az adatokat és a felvételt
megkiildi a streaming-szolgaltatoknak. Az ligyfélszolgalat mellett jellemzden olyan tovabbi
szolgaltatasokat is nyujt az aggregator, mint a pitch-elési (kiemletetési) lehetdség,
workshopok és tandcsadas. Ilyen aggregator pl. a WMMD, a Believe, a Dalok.hu és a State
51.

3.2.2.2. “DIY” aggregator modell: Tobbnyire self-release (~ szerzoi kiadasu) eldadok
hasznaljak. Gyakori, hogy ezek az aggregatorok kisebb spektrumu streaming platformra
terjesztenek. Nincs €16 ligyfélszolgalatuk, az iigyintézés €s segitségkérés gyakran hosszl id6t
vesz igénybe, a velik valo kommunikdci6 nehézkes, nagyrészt automatizalt.
Nincs/ritka/korlatozott a pitch-elési lehetdség, nincs/ritka/korlatozott extra szolgaltatasokkal
rendelkeznek. Ilyen pl. a DistroKid és a TuneCore.

3.2.3. Felhasznaloi szokasok

3.2.3.1. On demand / tudatos zenehallgatas: A felhasznalé maga valasztja meg, mit hallgat.
Tendencia, hogy ez a fajta felhaszndlds egyre kevésbé jellemzd, de ez fiigg kortol,
miuveltségtol, zenei zsanertdl, és egyéb tényezoktol is. Itt a felhasznald donti el, hogy hazai
vagy kiilfoldi el6adot hallgat-e, illetve milyen aranyban keveri az egyes eldadokat. A tudatos
zenehallgatas folyamata kiviilrél kvotaval nem, sokkal inkabb konnytlizenei- €s kulturalis
neveléssel befolyasolhatd, megfeleld tadmogatdsi rendszerrel serkenthetd. Ez a forma
jellemzoébb az Apple Music eldfizetOkre (akik jellemzden idésebb korosztalybol, tudatosabb
zenefogyaszto rétegbdl keriilnek ki).

3.2.3.2. Near on demand / editorial (kissé tudatos) zenchallgatas: Az adott streaming platform
szerkesztdje zenei zsanerek, hangulatok vagy tematikak alapjan allit 6ssze playlisteket, heti
frissitéssel. Ezek tartalmazhatnak csak egy adott orszag eléadoitol szarmazo dalokat, lehetnek
regionalisak vagy teljesen nemzetkoziek is. A helyi tartalom népszeriivé tételét onmagaban a
playlistek szdmanak és hosszédnak novelése nem segiti eld, az kontraproduktiv lenne. A kissé
tudatos zenefogyasztas kapcsan az alabbi problémak azonosithatok:

a) Van ugyan hazai/régids Spotify, Apple és Deezer szerkesztd, a tobbi platformnak
azonban nincs ilyen képviselete. Az adott szerkesztd sokszor talterhelt, nem ismeri til
alaposan a lokalis zenei piacot. Azon eldadok, akik DIY-aggregatorral dolgoznak

¢ A hangfelvételeket, illetve a hangfelvételben rogzitett miivek, eléadasok egyedi azonositod
adatai (példaul cim, szerzd, eléado, ISWC, ISRC)

4



Y MUSIC
’ HUNGARY

lényegében ki vannak zarva a playlistre keriilés esélyébdl, illetve az aggregatoroknak
is szlirniiik kell, melyik felvételeket tudjak/vallaljak pitch-elni.

b) Egy-egy playlistre keriilés megdobhatja az adott hangfelvétel hallgatottsagat, de csak
atmenetileg: a felkeriiléskor van egy erds kiugrads, aztan csokken, majd a felvétel
lekeriil. A legtobb eléadd rendszerint nem tud generdlni 0j kovetoket sem az adott
streaming platformon, féleg nem mas csatornakon (pl. facebook vagy mas social
media platform), mert nincs atkattintas, igy hosszi tavon Onmagdban a playlistre
keriilés csak ritkan alkalmas a kdvetobazis ndvelésére.

C) A playlistre keriilés egyik feltétele a sikeres pitch-elés (kiemelés), amit mind az
aggregator, mind az eléado oldalan (példaul Spotify for Artists feliilet) meg kell tenni.
A WMMD ¢s a Believe is egyetért abban, hogy a régioban Magyarorszdgon elég rossz
a helyzet e téren, az eldadok fele hasznalja ezt a funkciot, €s Ok is csak ritka esetben
tudjak idében leadni a hangfelvételeket. Szintén neheziti a helyzetet, hogy gyakran a
YouTube-ra elobb kikeriilnek ki a hangfelvételek, minthogy feltdltenék az
aggregatoron keresztiill a streaming platformokra, ez pedig rontja a kiemelés
hatasfokat.

d) A lokalis tartalomra Osszpontositd playlisteket a szolgaltatok nem népszerusitik, igy
azoknak jellemzden nincsen jelentds kovetobdzisa. Nagy hallgatottsag nélkiil a jatszasi
listak nem alkalmasak feladatuk betdltésére.

3.2.3.3. Near on demand / algoritmus alapu (legkevésbé tudatos) zenehallgatas: A
hallgatonak az adott streaming platform algoritmusa ajanl zenéket és/vagy algoritmus altal
Osszeallitott topic / mood alapt playlisteket hallgat. A playlistek 6sszeallitasat befolyésolja a
felhasznalo hallgatasi preferenciagja is (tanuld algoritmus). A Spotify elofizetokre a
legjellemzdbb ez a zenehallgatdsi forma, ami a relative fiatalabb korcsoportbol és az
algoritmus jobb ajanlasaibol is adodik.

3.2.3.4. On demand vide6 zenehallgatas AKA live stream: A hallgaté videos zenei tartalmat
(koncert) néz ¢€s hallgat, tobbnyire kdzosségi média platformon (pl. facebook, Twitch). Ennek
hazai zenei ardnyat (lasd sima on demand) kvétaval nem lehet befolyasolni, de tamogatasi
rendszerekkel, oktatassal serkenthetd.

Problémaként azonositottuk, hogy jelenleg a hazai zenéket letiltja a Meta, mert (i) a Meta nem
rendelkezik engedéllyel a jogosultaktol a zenék felhasznalésra és - részben ebbol kdvetkezden - (ii)
nem jogtiszta tartalomként itéli meg azokat.

3.2. Sziikséges intézkedések egy éven beliil
3.2.1. Javasoljuk, hogy a Szovetség kezdeményezzen egyeztetést a streaming platformokkal annak
érdekében, hogy az (ha ilyennel még nem rendelkezik) jeloljon ki a lokalis tartalomra

Osszpontositd, a helyi piacot mélyen ismer6 szerkesztot.

3.2.2. El kell érni, hogy a lokalis tartalomra 0sszpontositd playlisteket a szolgaltatok megfelelden
népszertsitsék annak érdekében, hogy azoknak valodi, aktiv, nagy kovetd bazisuk legyen.

3.2.3. Javasoljuk, hogy a Szdvetség fogja Ossze a kiadok, eldadok és mas zeneipari szakemberek
szamara rendelkezésre 4llo oktatasi programokat, tdmogassa azok széles elérését. A
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programnak at kellene fognia egyebek mellett a pitch fontossagat és technikai lebonyolitasat
is.

3.2.4. A Szovetség kezdjen egyeztetést a magyar piacon aktiv streaming szolgaltatokkal arr6l, hogy
milyen szempontok szerint allitjdk Ossze a nem egyéni valasztason alapuld (vagyis az eldre
szerkesztett, illetve automatikus eszkozokkel elallitott) jatszasi listakat, illetve a felhasznalok
szamara létrehozott ajanlasi sort, tovabba ezekben milyen aranyban szerepeltetnek magyar
felvételeket.

3.2.5. Javasoljuk, hogy a jogalkotd vezessen be a radidkhoz hasonldé magyar zenei kvotat a magyar
piacon miikodé streaming szolgaltatok nem egyéni valasztdson alapuld (vagyis eldre
szerkesztett, illetve automatikus eszkozokkel eléallitott) jatszasi listai, illetve a felhasznalok
szamara létrehozott ajanlasi sora tekintetében.

4. A magyar zene aranyanak novelése a televizios piacon

4.1. Helyzetértékelés

A televizios zenefelhasznalas nem egységes, az két alapvetd szegmensre bonthatd: a konkrét zenei
elhangzasokra (ennek jellemz6 formaja a videoklip lejatszas) €s a hattér- vagy mas néven funkcionalis
zenei felhasznalasra. Ez utobbi korbe tartoznak példaul a magazinmiisorokban, sajat gyartasa
produkcidkban felhasznalt olyan zenei elemek és betétek, amelyek célja a kivant érzelmi hatas
megerositése.

4.1.1. Zenei misorok a televiziokban

Zenei musorok alapvetden a zenei televiziokra korlatozodnak itthon. A magyar piacon ilyen televizids
csatorna a Muzsika TV, a Slager TV, a DIKH TV, a Zenebutik és a kisebb eléréssel rendelkez6 HIT
Music, illetve Music Channel. Az egykor jelentds nézettséggel rendelkezd Viva 2018-ban megsziint, a
Music Television (MTV) pedig bar létezik, de a zenei tartalom jelentOsen visszaszorult a
programjaban, €s 2022 marciusa Ota egyetlen magyar szerkesztésii miisor sem lathaté rajta. Az
emlitett televiziok zomére igaz, hogy igen magas aranyban jatszanak magyar tartalmakat, de miifajilag
meglehetdsen sziik repertoart hasznalnak, amelyben messze feliilreprezentdlt a mulatdés zene. Az
emlitett televiziok zenei kataldgusabdl szdmos zenei miifaj teljesen kiszorul.

Zenei tematikdji mulisorok a két orszagos kereskedelmi televizié6 miisoraban is megtalalhatok, ezek
azonban olyan ¢él6 el6adasokra €pitd tehetségkutato-, illetve szérakoztaté miisorok (példéul X faktor,
Alarcos énckes, Sztarban sztar), amelyek nem a piacon egyébként is meglévd hangfelvételeket
hasznalnak fel. Ezek a miisorok nagy koltségvetéssel késziilnek, nagy eléréstiek, ugyanakkor - érthetd
okok miatt - rendkiviil sziik repertodrt hasznalnak, piaci hatasuk pedig jellemz6en nem tartos.

Sajatos kiilon szint jelent a Petéfi TV, amely miisoraban rendszeresen elérhetéek koncertfelvételek. A
koncertfelvételek ugyan = sokszor nem érnek el széles kozonséget, a felvételek elkészitése mégis
kiemelt kulturalis jelent6séggel bir, mivel ilyen modon dokumentalni lehet a konnylizene aktualis
helyzetét. Megemlitendd, hogy az MTVA archivuma a magyar konnylizenei mult egyediilalld
gyljteménye, az abban elérhetd felvételek azonban csak rendszerteleniil, zomében kis eléréssel
keriilnek vetitésre.

A fenti okok miatt a zene audiovizualis jelenléte - a mfajok, eléadok tobbsége vonatkozasaban -
lényegében a platformokra, ezen belill is elsésorban a YouTube-ra, a Facebookra és a TikTok-ra
korlatozodik. Ezek mindegyikére elmondhato, hogy szerzéi jogi statusuk nem rendezett, jogdijat nem,
vagy csak elenyész6 mértékben fizetnek. A fennalld helyzet konszenzusos rendezését
ellehetetleniti, hogy miikodési modelljiikb6l, gazdasagi erejiikbél, kapudr jellegiikbél kovetkezen a
szolgaltatokkal egyéni targyalast Iényegében nem lehet folytatni. Ha a magyar jogosultak nem veszik
tudomasul a mar emlitett hatranyos piaci és jogi kornyezetet, gy a jovOben is azzal kell majd
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szembesiilnilik, hogy audiovizualis felvételeiket semmilyen modon nem tudjak eljuttatni a széles
kozonséghez.

4.1.2. Hattér- és funkcionalis zene a televiziokban

A televizios hattérzene egy nagyon sokszinii modon, eltérd tlizleti logikakat és gyakorlatot figyelembe
véve felépiild piac. A televizidk sajat gyartasti produkciéi nagymennyiségii olyan hangfelvételt
igényelnek, amelyek (i) rugalmasan és gyorsan jogosithatok, (ii) a dramaturgia altal megkdvetelthez
igazodo jellegli felvételek széles kore elérhetd és (iii) a felvételek egyes tulajdonsaga (példaul
tempoja) szabadon modosithato.

A fenti feltételeknek megfeleld felvételeket jellemzoen erre a célra létrehozott katalogusban gytijtik
Ossze a jogosultak, ezeket kinaljak fel a televizios csatorndk, illetve a produkcios cégek szamara. Ilyen
katalogussal rendelkeznek a magyar piacon a zenemiikiadok (példaul Schubert Music, Universal
Music), illetve olyan hangfelvétel-eloallitok, amelyek kifejezetten erre a piacra Gsszpontositanak
(példaul Twelvetones).

Visszatéré problémaként jelentkezik, hogy a zenei utdmunka (“alazenélés™) elvégzésére jellemzéen
nagyon kevés id6 all rendelkezésre, a zenei szerkesztok és hangmérnokok ezért tulfeszitett
munkatempoval kénytelenek munkéjukat elvégezni. Ilyen feszitett munkatempo6 mellett nincsen arra
lehetdség, hogy a szerkesztok, hangmérnokok hosszabb idén 4at keressenek egy-egy megfeleld
felvételt az adott produkciohoz.

A funkcionalis zene azonban jelentdsen eltér a piacon egyébként sikeres felvételektol. Ilyen mivek,
illetve felvételek elkészitése rendkiviili szakértelmet igényel foleg a zeneszerzotol, az eléadotol pedig
rendkiviil gyors munkavégzést. Erezhetéen hiany van olyan zeneszerzobél és eléadobél, aki a
sziikséges szakértelemmel rendelkezik. Mindebbdl az kovetkezik, hogy az esetek tobbségében csak
annak a felvételnek van esélye funkcionalis zeneként bekeriilni egy-egy miisorba, amelyik valamelyik
nagyobb, jol kereshetd katalogus elemeként all a zenei szerkesztok rendelkezésére. E katalogusok
jelentds piaci értekkel birnak, a televizios tarsasagok ezért hosszabb id6n at a piaci értékkel aranyos
bevételt biztositottak a katalogusok jogosultjai szamara. Ezt a dijat kiegészitve a szerzok, eldadok és
kiadok - a tényleges elhangzasokat figyelembe véve - a kozos jogkezeloktdl jogdijban is részesiilnek.
Az iizleti modell a magyar szerzok, el6adok meghatarozott csoportjanak biztositott megélhetést.

Az elmult egy-két évben a fent bemutatott lizleti modellt jelentésen veszélyezteti egy uj, kilfoldi
tulajdonu vallalkozas erdszakos piacszerzése. Az emlitett vallalkozas zenei konyvtarat teljesen
ingyenesen adja at a televiziotarsasdgok szdmara, iizleti modelljét kizarolag a k6zos jogkezelésbol
szarmaz6 reménybéli jogdijakra épiti. Mivel az emlitett vallalkozas katalogusaban egyetlen magyar
felvétel sem talalhato, ezért ez a gyakorlat azzal fenyeget, hogy a magyar alkotok teljesen kiszorulnak
a televizios hattérzenei piacrol.

A hattérzenei felhasznalas megfeleld szerzi jogi jogositasa egy komplex folyamat. Erezhetd, hogy az
“alazenéléssel” megbizott zenei szerkesztOk €s hangmérnokok nem rendelkeznek kelld ismerettel
ahhoz, hogy magabiztosan beazonositsdk a felhasznalhaté hangfelvételek korét, e munkahoz tovabba
jellemzbéen nem kapnak elég tamogatast megrendel6iktol, a televizioktol sem.

4.2. Sziikséges intézkedések egy éven beliil
4.2.1. Javasoljuk, hogy a Szovetség szervezzen mesterkurzust szerzok, el6adok, kiadok szamara, a
hattérzenei piachoz sziikséges kompetenciak bovitésére.

4.2.2. Javasoljuk, hogy a Szovetség szervezzen szakmai eseményt a televizids szerkesztok, illetve
film-, misor- és reklamgyartok szamara. A szakmai esemény célja az elérheté zenei
katalégusok bemutatasa, a sziikséges jogi ismeretek atadasa.
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4.2.3. Javasoljuk, hogy a Szdvetség kezdeményezzen versenyjogi vizsgalatot abban a tekintetben,
hogy megfeleld, tisztességes piaci gyakorlatnak szamit-e a hattérzenei felvételek ingyenes
felkinalasa a televiziok szamara.

4.2.4. Javasoljuk, hogy a Szovetség a legnagyobb televiziok jogi osztalyaival egyiittmiikodésben
hozzon létre jogi ismertetd hattéranyagot a szerkesztok, hangmérnokok szamara.

4.2.5. Javasoljuk, hogy a Szovetség vizsgalja meg, hogy be lehet-e vezetni a televizids piacra a
miusorokra vonatkoz6 eldirasokon til olyan magyar zenei kvétat, amely az egyes miisorokban
felhasznalt zenékre vonatkozik.

4.3. Sziikséges intézkedések harom éven beliil

43.1. Ki kell alakitani azt a feliiletet (televiziot, internetes szolgaltatast), amely széleskori
hozzaférést biztosit konnylizenei audiovizualis felvételekhez a kozonség szamara. Ennek
soran torekedni kell a konnytizenei mult értékeinek megdrzésére, széleskorii bemutatasara,
illetve elérhetove tételére.

5. A magyar zene aranyanak novelése a hattérzenei piacon

5.1. Helyzetértékelés

5.1.1. Sok helyen szo6l hattérzene

Ebben a fejezetben hattérzenei felhasznalasrol akkor beszéliink, ha hangfelvételek kiegészito jelleggel
szolalnak meg iizletekben, vendéglatohelyeken, szallashelyeken. A vizsgalat nem foglalkozik sem az
¢lozenei jellegli hattérzenével, sem azokkal a koncertszeri helyzetekkel, ahol a zene mindsiil
foszolgaltatasnak.

Az LSA nevli francia piackutatocég altal 2017-ben a Mood Media és a SACEM megbizasabol
Franciaorszagban készitett felmérés eredményei szerint a kiskereskedelmi és szolgaltatohelyeken a
hattérzene hatasara javul a vdasarloi élmény, jotékony hatdsa van az ligyfélélményre és az
alkalmazottak mindennapjaira. A kutatas meger0sitette, hogy a keresked6knek nem all érdekében
csendes Uizlethelyiséget lizemeltetni.

A 2021. évi ProArt Zeneipari Jelentés adatai szerint 2020-ra 37 ezerre boviilt a gépi hattérzenéért
jogdijat fizeto tizletek szama. A boviilés legfoképp a szallashelyeknek volt koszonhetd, kisebb részben
pedig a kiskereskedelmi lizleteknek. A zene forrasaul a legtobb helyen a televizio, a radio és a
szamitogép szolgalt.

5.1.2. A hattérzenei piac sokszereplos, a piaci szereplok érdekei részben széttartanak

Az alkotok, eléadok és hangfelvétel-eloallitok érdeke, hogy a miiveik, hangfelvételeik ezen a
csatornan is eljussanak a kozonséghez, a felhasznalasért pedig megfeleld 0Osszegli dijazasban
részesiiljenek. A jogosultak ugyanakkor sokszor nem tudjak, hogy milyen uton keriilhetnek be a
hattérzene-szolgaltatok katalogusaba, gyakran nem vildgos, hogy példaul milyen szempontok alapjan
dont a szerkesztdé a bevalogatasrol, milyen kiegészité metaadatokra van sziikség, milyen technikai
lépéseket kell elvégezni... stb.

A hattérzenét felhasznalo szolgaltatéhelyek, kiskereskedelmi iizletek célja minél kevesebb kiadassal
olyan zenét kozvetiteni, ami noveli a ndluk elkdltott pénz mennyiségét. Az iizletek iizemeltetdi
ugyanakkor a zeneszolgaltatdsnak sem az eszkoz, sem a tartalmi oldalaval nem tudnak, illetve nem
akarnak szakértd modon foglalkozni.



MUSIC
HUNGARY

Az igy létrejott piaci igények kielégitését célozzak meg a hattérzene-szolgaltaté vallalkozasok’,
amelyek a zeneszolgaltatdshoz sziikséges hangtechnika biztositasat és a megfelel6 zenei tartalom
valogatasat is elvégzik az lizlet szamara. Ilyen professzionalis szolgaltatot azonban csak az lizletek
kisebb része hasznal - ennek oka részben a koltségekben keresendd, részben pedig az edukacio
hianyzik (bar az iizletek széles korben hasznéalnak zenét, de gyakran érdemi, mély tudatossag nélkiil).
A hattérzene-szolgaltatok olyan for-profit vallalkozasok, amelyek bizonyos mértékben nyitottak
kulturalis szempontok figyelembe vételére is. A hattérzene-szolgaltatok képesek arra, hogy
zeneszolgaltatasukrol pontos és ellendrzott adatszolgaltatast allitsanak Ossze a kozos jogkezeld
szervezetek részére, lehetévé téve ezzel a jogdijak ardnyos felosztasat (ilyen adatszolgaltatast a
szerz0i jogi szabalyok szerint egyébként nem kellene 6sszeallitania a felhasznalonak).

5.1.3. A magyar zene aranya alacsony a hattérzene-szolgaltatok kinalataban

Hattérzenei felhasznalas keretei kozott leggyakrabban radi6 vagy televizié miisort hasznalnak fel, ezt
koveti a szamitogéprél megszolaltatott zene, legvégiil pedig a professzionalis hattérzene-szolgaltatd
altal Osszeallitott hattérzene. A radiok és televiziok miisorara vonatkoz6 javaslatokat ez az anyag
korabban mar részletezte, a sajat médiatarbol megszolaltatott zenére pedig a zeneipar szerepldinek
nagyon kevés hatasa van.

A hattérzene-szolgaltatok jelenlegi zeneszolgaltatdsaban meglehetésen alacsony a magyar zene
aranya, és egyes szolgaltatokra jellemz0 az is, hogy szik szerzdi-el6addi korbol valogatjdk a
felhasznalt zenei tartalmat. A szolgaltatdk azt jelezték, hogy a magasabb magyar zenei arany elérése
résziikr6l objektiv akadalyokba iitkozik: az 0j (és régi) magyar hangfelvételek nem konnyen
hozzaférhetdk szdmukra (kiilondsen a relevans metaadatokkal egyiitt, ami a jogkezelok felé torténd
adatszolgaltatast timogatna). A munkacsoport megbeszélései sordn nem deriilt fény arra, hogy ezen
tulmutatoéan a valogatasban vannak-e olyan szempontok, koriilmények, amik a magasabb hazai zenei
arany kialakitasat akadalyoznak.

5.1.4. A magyar zene aranyanak novelését gatlo problémak

a) Hozzaférési probléma: A megfeleld metaadatokkal ellatott magyar zenei repertoar
nehezen elérhetd a hattérzene-szolgaltatok szamara. Az 1) megjelenésekrél nem, vagy
csak késlekedve szereznek tudomast a szolgaltatok.

b) Koltség probléma: A professziondlis hattérzene-szolgaltatas emelt koltségszintet jelent
az lizletek szamara, igy olyan olcsobb forrasbol valogat zenét, ahol a magyar zene
aranya alacsony.

c) Kommunikaciés probléma: Az iizletek iizemeltetéi szamara a professzionalis
hattérzene-szolgaltatasok 1étezése és az altaluk kinalt {izleti elényok nem ismert.
Ennek a részpiacnak a jelentdségét gyakran még a zeneipari szereplék szamara sem
ismerik fel.

d) Szerkesztési  probléma: A  hattérzene-szolgaltatok  tapasztalatai szerint a
szolgaltatasukat igénybevevd, tehat tudatos zenefogyasztonak mindsiilé iizletek olyan
jatszasi listakat kérnek Osszeallitani, amelyekben a magyar zene aranya nem tul
magas.

5.2. Sziikséges intézkedések egy éven beliil

5.2.1. A professzionalis hattérzene-szolgaltatok szamara meg kell konnyiteni a megfeleld
metaadatokkal ellatott magyar felvételekhez vald hozzaférést (ennek megvalositasat a
MAHASZ mar megkezdte).

" https://www.artisjus.hu/felhasznaloknak/uzletek/hatterzene-szolgaltatok/
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5.2.2. Javasoljuk, hogy a Szovetség folytasson lobbitevékenységet egy olyan allami tdmogatés
biztositasa érdekében, amelyben azok az {izletek részesiilhetnek, amelyek magas magyar zenei
aranyt nyujto professzionalis hattérzene-szolgaltatast vesznek igénybe.

5.2.3. Javasoljuk, hogy a Szdvetség kezdeményezzen olyan edukacios, illetve PR kampanyt, amely a
hattérzene-szolgaltatas jelentGségét ismerteti az érintett jogosultak és felhasznalok szamara.
Ennek részeként a Szovetség biztositson teret az éves Music Hungary konferencian egy, a
hattérzene-szolgaltatast érintd téma szamara.
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